


ESTRATÉGIA DE MARKETING



Plano de Ações

2011

CAMPANHA DE MKT



Conceito 2011
Vendas Visitação



Ferramentas de Mkt (Impressos)

100 mil Convites 01 Mil Pôsteres 110 mil encartes

Pasta de Vendas



Ferramentas de Mkt (Eletrônicos)

Banners

(+ de 20 banners em sites do setor)

Selo



Ferramentas de Mkt (Eletrônicos)

Convite Eletrônico Entrevista Eletrônica



Club Premium
Carta Credencial Voucher 

Estacionamento

Convite Abertura Oficial



Ações de Vendas
Envio de lâmina de vendas para

prospeção de novos clientes e para

incentivar renovação de área.

Parcerias estratégicas com mídias do setor de 

energia alternativa.

Troca de banners em site e envio de emkts para 

base de dados. Objetivo incentivar a entrada de 

representantes deste setor à feira.



Plano de Ações

2011

PLANO DE MÍDIA



Plano de Mídia
V28 Parceiros de Mídia

V57 anúncios de revistas e jornais

V39 Disparosde emkt p/

V+ de 300 mil profissionais

Vdo setor

V120.000 encartes

V670.300 impactos previstos



Parceiros de Mídia
Revista MIES

Revista Controle & 

Instrumentação

Revista Petro Qúimica

Revista Eletrecidade Moderna

Revista RTI

Revista IPESI Eletrônica & 

Informática

Revista O Setor Elétrico

Revista Elektror

Revista ABNT

Revista Lumiere

Revista GTD

Revista P&S

Revista Visão Ambiental

Revista ABINEE

Composites

Revista Poliuretano

Revista Potência

Revista Anamaco

Engenha.com

O Portal Fator Brasil

Revista EIC

Setorial News Energia

Revista Hotel Guide

Revista Intermarket

Revista Isto É Dinheiro

Revista Petróleo & 

Energia

Portal Laboratório de 

Garagem

Bnamericas



ESTRATÉGIA DE 

COMUNICAÇÃO



GERÊNCIA DE COMUNICAÇÃO

Antonio Alves

Elaine Tessarolo

Monise Hernandez

Marcelle Rodrigues

Assessoria de Imprensa 
Mecânica de Comunicação - - (11) 3259-1719

Enio Campoi ςenio@meccanica.com.br
Nádia Fischer ςnadia@meccanica.com.br

mailto:enio@meccanica.com.br
mailto:nadia@meccanica.com.br


99 matérias
R$ 511.627,80 (US$ 292.533,59)

Matérias 2009


